TEZSiZ YUKSEK LiSANS PROGRAMI DERS iCERIKLERI:
I. YARIYIL GUZ DONEMI DERSLERI:

FINANSAL MUHASEBE [3+0 / Hafta] (Secmeli): Finansal muhasebe dersinin amaci, temel
muhasebe ilkeleri ve degerlendirme teknikleri ¢cercevesinde isletmelerde bir donem boyunca ortaya
cikan mali olaylarin, tek diizen hesap planma uygun olarak kayit edilmesi, siniflandirilmasi ve
Ozetlenmesinin dgretilmesidir.

1.HAFTA Giris

2.HAFTA Genel Kavramlar

3.HAFTA Bilango Denkligi

4 HAFTA Hesap Kavrami ve Hesaplarin Calisma Prensipleri
5.HAFTA Varlik Hesaplari, Hazir Degerler

6.HAFTA Menkul Kiymetler, Ticari Alacaklar

7.HAFTA Genel Tekrar ve Uygulama

8.HAFTA Ara Sinav

9.HAFTA Stoklar

10.HAFTA Donem Ayirict Hesaplar

11.HAFTA Diger Donen Varliklar

12.HAFTA Duran Varliklar

13.HAFTA Maddi Duran Varliklar

14 HAFTA Maddi Olmayan Duran Varliklar

iSLETME YONETIMI [3+0 / Hafta] (Se¢meli):Dersin amaci yonetimin tarihi siirecini ve temel
fonksiyonlarimi Ogreterek, gecmisten bugiine yasanan sosyal, kiiltiirel ve ekonomik degisimlerin
yonetim anlayislarindaki etkisinin neler oldugunun kavratilmasi ve giinlimiiz rekabet ortaminda
secilecek etkin yOnetim anlayisinin neler olabilecegi konusunda muhakeme giiciiniin
kazandirilmasidir.

1.HAFTA Yonetim Kavrami, Fonksiyonlar1 Ve Tarihsel Siireci

2.HAFTA Klasik Yonetim Anlayist

3.HAFTA Bilimsel Yonetim, Yonetim Siireci Ve Biirokrasi Yonetim Yaklagimlart

4.HAFTA Klasik Yonetim Anlayisinin Giiniimiiz Kosullar1 A¢isindan Degerlendirlmesi

5.HAFTA Neo-Klasik Yonetim Anlayisi

6.HAFTA Neo-Klasik Yonetim Anlayis1 Siirecindeki Calismalar

7.HAFTA Neo-Klasik Yonetim Anlayisinin Giintimiiz Kosullar1 A¢isindan Degerlendirlmesi

8.HAFTA Ara Sinav

9. HAFTA Durumsallik Teorisi, Sistem Yaklagimi

10.HAFTA | Modern Yonetim Anlayist

11.HAFTA | Toplam Kalite Yonetimi

12.HAFTA | Modern Yonetim Anlayisi'min Klasik Ve Neo Klasik Yonetim Anlayislari ile Karsilastirilmast

13.HAFTA | Post Modern Yo6netim Anlayist

14 HAFTA | Ornek Olay Calismast

INSAN KAYNAKLARI YONETIMIi [3+0 / Hafta] (Se¢meli):Dersin amaci katilimcilar1 insan
kaynaklar1 yonetimi hakkinda bilgilendirerek, isletmeler i¢in insan unsurunun 6neminin kavranmasini
saglamak ve bu baglamda giiniimiiz rekabet ortaminda insan kaynaklar1 fonksiyonlarinin rekabetci
tistiinliik kazanmadaki roliiniin benimsenmesini saglamaktir.




1.HAFTA

Orgiit ve Cevresi Baglaminda insan Kaynaklar1 Yonetimini Anlamak

2.HAFTA Stratejik Insan Kaynaklar1 Yénetimine Gegis

3.HAFTA Isletmenin Rekabetci Avantaji Paralelinde Stratejik Insan Kaynaklar1 Ynetimi

4.HAFTA Rekabet Stratejileri ile IKY Uygulamalar1 Arasinda fliski Kurmak

5.HAFTA Insan Kaynaklar1 Yonetiminde Etik

6.HAFTA Insan Kaynaklar1 Yonetimi ve Kiiltiirel Farkliliklar

7.HAFTA Uluslararas1 Sirketlerde Insan Kaynaklar1 Yo6netimi

8.HAFTA Yetkinlik Bazli Personel Secimi

9.HAFTA Bireylerin Giiglii Yonlerinin Insan Kaynaklar1 Yonetimi Agisindan Degerlendirilmesi
10.HAFTA Insan Kaynaklar1 Yénetiminde Modern Uygulamalar (E-Performans Degerlendirme, Teknolojik Egitim vb.)
11.HAFTA Giincel Isyeri Sorunlar1 Cercevesinde IK'Y’nde Hukuksal Boyut (Etik-Ayrimcilik-Mobbing vb.)
12.HAFTA Teknolojinin Hizli Degisimi ve insan Kaynaklar1 Yonetimine Etkileri

13.HAFTA Insan Kaynaklar1 Yonetiminin Gelecegi

14 HAFTA Genel Degerlendirme

PAZARLAMA iLKELERI [3+0/ Hafta](Se¢cmeli): Dersin amaci pazarlamanin temel kavram ve alt
siireclerinin neler oldugunu 6gretmektir.

1.HAFTA PazarlamaninTanimi, Kapsami, Gelisimi ve Pazarlama Anlayisi ve Yeni Trendler
2.HAFTA Pazarlama Cevresi, Stratejik Planlama ve Pazarlamanin Rolii
3.HAFTA Pazarlama Arastirmasi ve Pazarlama Bilgi Sistemi

4 HAFTA Tiiketici Pazarlar1 ve Tiiketici Davranigi

5.HAFTA Endiistriyel Pazarlar Uluslararas: Pazarlar

6.HAFTA Pazar Boliimlerinde, Hedefleme, Konumlandirma ve Satig Tahminleri
7.HAFTA Mamul

8.HAFTA Ara Smav

9.HAFTA Fiyat

10.HAFTA Tutundurma

11.HAFTA Internette pazarlama ve dogrudan pazarlama

12.HAFTA Dagitim: Dagitim kanallar1 ve fiziksel dagitim

13.HAFTA Pazarlama yonetiminde organizasyon uygulama ve denetim

14. HAFTA Hizmet pazarlamasi, Uluslararas1 Pazarlama

TUKETICi DAVRANISI [3+0 / Hafta] (Se¢cmeli): Dersin amaci tiiketicilerin yapilarim biligsel,
psikolojik ve sosyolojik yonlerden 6grenmek ve bu sayede daha etkin pazarlama kararlarinin
alinabilmesinin kazandirabilmesidir.

1.HAFTA Satmalict Davranig1 Ve Tiiketici Analizine Genel Bakis

2.HAFTA Disiplinleraras1 Yaklasimlar Baglaminda Tiiketici Davranis Modelleri

3.HAFTA Tiiketicilerin Satin Alma Davranis Bigimleri

4 HAFTA Tiiketici Davranis1 Ve Pazarlama Stratejisi

5.HAFTA Tiiketici Davranislarini Etkileyen Psikolojik Faktorler: Ogrenme, Giidiillenme Ve Algilama

6.HAFTA Tiiketici Davramiglarim Etkileyen Psikolojik Faktorler : Tutum Ve Duygular

7.HAFTA Tiiketici Davramiglarini Etkileyen Kisisel Faktorler: Kisilik Ozellikleri

8.HAFTA Ara Smav

9.HAFTA Tiiketici Davraniglarini Etkileyen Sosyal Ve Kiiltiirel Faktorler: Grup Dinamigi Ve Danigsma Gruplari.
10.HAFTA Tiiketici Davramiglarim Etkileyen Sosyal Ve Kiiltiirel Faktorler: Gelir Ve Sosyal Sinif, Ailenin Karar Verme Siireci
11.HAFTA Tiiketici Davraniglarim Etkileyen Sosyal Ve Kiiltiirel Faktorler: Yasam Tarzi Analizi Ve Psikogratik Faktorler
12.HAFTA Farkli Kiiltiirlerde Tiiketici Davramislarinin incelenmesi

13.HAFTA Postmodern Tiiketici Davranisi Ve Postmodern Klanlar




Tiiketici Satin Alma Siireci: Duygular, Biligsel Celiskiler, Sorun C6zme Siireci, Tiiketici Davranislarinda Kantitatif Ve

14.HAFTA Kalitatif Aragtirma Yontemleri

IL. YARIYIL BAHAR DONEMIi DERSLERI :

MALIYET YONETIMI [3+0 / Hafta] (Secmeli): Derste, isletmede yiiriitilen faaliyetlerin ve
tiretilen iiriinlerin maliyetlerini analiz edip degerlendirecek bilgi birikiminin verilmesi ve maliyet
yonetiminde kullanilan yontemlerin 6gretilmesi amaclanmaktadir.

1.HAFTA Maliyet Muhasebesi Kavramsal Cerceve
2.HAFTA Giderlerin Siniflandirilmasi

3.HAFTA ilk Madde ve Malzeme Giderleri-Stok Takip
4. HAFTA Isgilik Giderleri

5.HAFTA Siparig Maliyet Sistemi

6.HAFTA Satha Maliyet Sistemi

7.HAFTA Maliyet Hacim Kar Analizleri
8.HAFTA Ara Sinav

9.HAFTA Isletme Biitgeleri

10.HAFTA Sorumluluk Muhasebesi

11.HAFTA Transfer Fiyatlama

12.HAFTA Giincel Yaklagimlar

13.HAFTA Giincel Yaklagimlar

14 HAFTA Giincel Yaklagimlar

DEGERLEME VE MALiI TABLOLAR [3+0 / Hafta] (Secmeli): Derste 6grencilerin  mali
tablolardaki bilgiler arasinda neden sonug iligkileri kurabilmesi, analitik diisiinme beceresi kazanmasi,
temel analiz tekniklerini uygulayabilme becerilerini kazanmalar1 amag¢lanmaktadir.

1.LHAFTA | Mali Tablolara iliskin Genel Bilgilerin Sunulmas1

2.HAFTA Temel Mali Tablolar : Bilango Ve Gelir Tablosunun Tanimi, Amaci, [Ikeleri Ve Diizenlenme

3.HAFTA | Bilagonun Analize Hazirlanma Siireci, Ek Mali Tablolarin Sunulmas:

4. HAFTA Mali Analiz Tekniklerinin Incelenmesi

5.HAFTA | Mali Analiz Tekniklerinin Temel Mali Tablolara Uygulanmasi

6.HAFTA | Sektorel Acidan Mali Tablolarin Analiz Edilmesi Ve Incelenmesi

7HAFTA | Sektorel Acidan Mali Tablolarin Analiz Edilmesi Ve Incelenmesi

8.HAFTA Ara Sinav

9.HAFTA | Sektorel Agidan Mali Tablolarin Analiz Edilmesi Ve Incelenmesi

10.HAFTA | Sektorel Agidan Mali Tablolarin Analiz Edilmesi Ve Incelenmesi

11.HAFTA | Sektorel Acidan Mali Tablolarin Analiz Edilmesi Ve Incelenmesi

12.HAFTA | Sektorel Acidan Mali Tablolarin Analiz Edilmesi Ve Incelenmesi

13.HAFTA | Sektorel Acidan Mali Tablolarin Analiz Edilmesi Ve Incelenmesi

14.HAFTA | Sektorel Agidan Mali Tablolarin Analiz Edilmesi Ve Incelenmesi

MALI ANALiZ TEKNIKLERi [3+0 / Hafta] (Secmeli): Dersin amaci, bir isletmenin mali
durumunun ve mali yonden gelismesinin yeterli olup olmadigini belirlemek igin, mali tablo
kalemlerindeki degisikliklerin, kalemler arasindaki iliskilerin, zaman iginde g0Ostermis olduklart
egilimlerin incelenmesi ve gerektiginde belirlenen standart ve sektor ortalamasi ile karsilastirilarak
yorumlanmasinin kazandirilmasidir.

1.HAFTA Mali Analiz Kavrami

2.HAFTA Mali Analiz Tiirleri

3.HAFTA Mali Analiz Sonugalrin1 Degerlendirirken Dikkat Edilmesi Gereken Unsurlar
4.HAFTA Mali Analiz Teknikleri




5.HAFTA Karsilagtirmali tablolar analizi (yatay analiz)

6.HAFTA Karsilastirmali Bilango ve Gelir Tablosu Diizenlenmesi
7.HAFTA Egilim yiizdeleri yontemi ile analiz(trend analizi)

8.HAFTA Ara Sinav

9.HAFTA Bilangonun Egilim Yiizdelerine Gore Analiz Ve Yorumu
10.HAFTA Oran analizi (rasyo analizi)

11.HAFTA Oranlarin Smiflandiriimasi

12.HAFTA Yiizde yontemi ile analiz (dikey analiz)

13.HAFTA Yiizde Yontemi fle Yapilan Analizin Yorumu

14 HAFTA Gelir Tablosunun Yiizde Yéntemi ile Yapilan Analizinin Yorumu

FINANSAL YONETIM [3+0 / Hafta] (Secmeli): Derste isletmelerin finansal yap:1 analizi, risk-
getiri dengesi igerisinde ihtiya¢ duydugu fon kaynaklarmmin temini ve optimal sermaye yapisinin
olusturulmasi konusunda 6grencilerin bilgilendirilmesi amaglanmaktadir.

1.HAFTA Isletme finansmaninin temel bakis agisinin ve ilgilendigi konular

2.HAFTA Isletme orgiitii icinde finansal yoneticilerin yeri, Tahakkuk esas1” ile “nakit esas1”» “Kar Maksimizasyonu

3 HAFTA Finar}sgl Tablolar Kullanilarak Yatirim Karalar1 ve Finasal Karalar Etkilesiminin Igletme Degeri, Riski Uzerinde Etkilerinin
Analizi

4 HAFTA Finansal Piyasalar, Finansal Kurumlar

5.HAFTA Isletme Sermayesinin Yo6netilmesi, Nakit Yonetimi, Stok Yonetimi, Alacak Yonetimi, Bor¢ Yonetimi

6.HAFTA Kisa Vadeli Finansal Planlama

7.HAFTA Ara smav

8.HAFTA Faiz Oranlar1 ve Faiz Oranlarinin Vade Yapist

9.HAFTA Paranin Zaman Degeri, Gelecek Deger, Bugiinkii Deger, Taksit Hesaplamalari

10.HAFTA Sermaye Maliyeti ve Sermaye Maliyeti Hesaplamalari

11.HAFTA Yatirim Karlihigi Yontemi, Geri Odeme Dénemi Yontemi, Net Bugiinkii Deger Yontemi, Karliik Endeksi Yontemi

12.HAFTA I¢ Getiri Oram Yéntemi Diizeltilmis I¢ Getiri Oran1 Yontemi

13.HAFTA Yatirim Biitcelerinin Finansal A¢idan Degerlendirilmesi

14.HAFTA Yatirim Biitcelerinin Finansal Agidan Degerlendirilmesi (Devam), Senaryo Analiz, Duyarlilik Analizi

MUHASEBE DENETIMIi [3+0 / Hafta] (Secmeli): Dersin amaci uluslararasi muhasebe ve denetim
standartlari ile Tiirkiye'deki diizenleme ve uygulamalarin karsilastirilmasidir.

1.HAFTA Denetimin Tanimi, Denetim Ve Muhasebe Arasindaki Hiskiler
2.HAFTA Denetim Tiirleri, Denetci Tiirleri, Denetim Kanitlart Ve Teknikleri
3.HAFTA Denetim Siireci Ve Calisma Kagitlar

4.HAFTA Denetimde Onemlilik Ve Risk Planlamasi

5.HAFTA I¢ Kontrol Sisteminin incelenmesi

6.HAFTA Denetim Planinin Ve Denetim Programinin Hazirlanmasi
7.HAFTA Muhasebe Denetiminde Ornekleme Y6ntemleri

8.HAFTA Ara Sinav

9.HAFTA Denetim Calismalarinin Tamamlanmas:

10.HAFTA Bilango Ve Gelir Tablosunun Denetimi

11.HAFTA Ek Mali Tablolarin Denetimi

12.HAFTA Denetimde Faaliyet Dongiisii Yaklagimi

13.HAFTA Denetim Raporu

14 HAFTA Uygulama

MUHASEBE STANDARTLARI [3+0 / Hafta] (Se¢cmeli): Dersin amaci Uluslararas1 ve Tiirkiye
Muhasebe Standartlari, amaci, gelisimi ve uygulamalar1 konusunda gerekli bilgi ve becerileri
kazandirmaktir.

‘ | HAFTA

‘ Muhasebe standartlarinin gelisimi ve olusum siireci




2.HAFTA Muhasebe standartlarina giris ve dnemi

3.HAFTA Kavramsal gerceve

4.HAFTA UMS/TMS-1 Finansal tablolar ve unsurlar1

5.HAFTA UMS/TMS-7’ye gore nakit akis tablosu ve unsurlari
6.HAFTA UMS/TMS-2"ye gore stoklar ve muhasebe uygulamalari
7.HAFTA Ornek uygulama

8.HAFTA Ara smav

9.HAFTA UMS/TMS-16’ye gore MDV ve muhasebe uygulamalar:

10.HAFTA UMS/TMS-36’ye gore varliklarda deger diisiikliigii ve muhasebe uygulamalari

11.HAFTA UMS/TMS-18’e gore hasilat ve muhasebe uygulamalari

12.HAFTA UMS/TMS-23’e gore bor¢lanma maliyeti ve muhasebe uygulamalari

13.HAFTA UMS/TMS-39’a gore finansal araglar ve muhasebe uygulamalari

14 HAFTA Ornek Uygulama

ORGUTSEL DAVRANIS [3+0 / Hafta] (Secmeli): Dersin amaci orgiitlerde insan davranisini
etkileyen faktorleri 6grenmek ve yoneticinin orgiit verimliligini saglamasi igin Orgiit ¢alisanlarinin
ihtiyag ve isteklerini anlamaya ¢alismasi gerekliligini kavramaktir.

1.HAFTA Orgiitsel Davranis, Tarihsel Gelisimi Ve Gelecegi
2.HAFTA Orgiit i¢inde Birey Ve Kisilik

3.HAFTA Bireylerin Tutum Ve Davramislari, Is Tatmini

4 HAFTA Algilama Ve Bireysel Karar Alma

5.HAFTA Motivasyon

6.HAFTA Grup Davranist

7.HAFTA Calisma Takimlart

8.HAFTA Ara Simav

9.HAFTA Iletisim

10.HAFTA Liderlik

11.HAFTA Gii¢ Ve Politika

12.HAFTA Orgiitsel Ogrenme

13.HAFTA Orgiit Kiiltiirii, Orgiitlerde Degisme Ve Gelisme ile Stres Yonetimi
14 HAFTA Orgiitlerde Catisma

CAGDAS YONETIM YAKLASIMLARI [3+0 / Hafta] (Secmeli): Yonetim diisiincesinde yasanan
gelismeler aciklanarak, bu cercevede gelisen yeni yonetim yaklasimlari yorumlanarak, yonetici
adaylarinin yoneticilik disiplininin diisiinsel evrimine iligkin birikim edinmelerinin ve ongoriilerinin
gelistirilmesi amagclanir. Bu kapsamda klasik ve neo-klasik, modern ve postmodern yonetim
yaklasimlari, dis kaynaklarin kullanimi, inovasyon yonetimi, Ogrenen, sebeke ve sanal
organizasyonlar, stratejik is birlikleri gibi konular incelenecektir.

1.HAFTA Klasik ve Neo-Klasik Yonetim Yaklasimlart
2.HAFTA Modern ve Postmodern Yonetim Yaklagimlart
3.HAFTA Toplam Kalite Yonetimi

4. HAFTA Temel Yetenek ve Dig Kaynak Kullanimi
5.HAFTA Kiiciilme

6.HAFTA Degisim Miihendisligi

7.HAFTA Inovasyon Yonetimi

8.HAFTA Ara Simav

9.HAFTA Ogrenen Organizasyonlar




10.HAFTA

Sebeke Organizasyonlar

11.HAFTA Sanal Organizasyonlar
12.HAFTA Takim Caligsmast
13.HAFTA Giiglendirme
14.HAFTA Stratejik Is Birlikleri

STRATEJIK YONETIM [3+0 / Hafta] (Secmeli): isletmeleri etkileyen i¢ ve dis cevre faktorlerini
degerleyebilmek, isletmenin cevreye uyumunu saglamak i¢in gerekli analiz yetenegini gelistirmek,
isletmenin piyasalarda rekabet edebilmek icin izleyebilecegi strateji ve politikalar1 saptayabilmek i¢in
gerekli bilgi birikimini 6grencilere aktarmaktadir.

1.HAFTA Stratejik Yonetim ve Isletme Politikasia Giris, Stratejik Yonetim Kavrami ve Ozellikleri

2.HAFTA Stratejinin Benzer Kavramlarla {liskisi

3.HAFTA Stratejik Yonetim Siirecinin Evreleri (Stratejik Yonetim Modeli)

4 HAFTA Genel Cevre Analizi (SWOT)

5.HAFTA Yakin Cevre Analizi (SWOT)

6.HAFTA Cevresel Imkan ve Smirlamalar (Isletme Analizi)

7 HAFTA C')rgﬁ't-sel Yi’)n.le.ndirm?: (Arpag, Misyon Kavramlar1), Ekonomik ve Ekonomik Olmayan Amaglar) / Stratejik Fayda ve
Portfoy Analizi Teknikleri

8.HAFTA Ara Smav

9.HAFTA Strateji Olusturma — “Biiyiime Stratejileri”

10.HAFTA Gerileme ve Kiigiilme Stratejileri

11.HAFTA Fonksiyonel Stratejiler

12.HAFTA Stratejinin Yiiriitiilmesi, Strateji ve Orgiit Yapist

13.HAFTA Strateji ve Orgiit Kiiltiirii, Strateji ve Liderlik

14.HAFTA Strateji Uygulamasinin Kontrolit

INSAN KAYNAKLARI YONETIMINDE GUNCEL YAKLASIMLAR [3+0 / Hafta]
(Secmeli):Bu dersin amaci, calisma yasaminda yasanan degisme ve gelismelerin Insan Kaynaklari
Yonetimi'ne yansimasi sonucu ortaya g¢ikan yeni kavram ve yaklasimlarin insan Kaynaklari
Yonetimi’ne etkilerini ortaya koyarak, giincel insan kaynaklar1 konu ve uygulamalarini biitiinsel bakis
acist ile degerlendirmektir.

1.HAFTA Giris (IKY’deki giincel konu ve yaklagimlarin ortaya ¢ikma nedenleri, IKY ile iligkisi, amag ve 6nem)
2.HAFTA IKY Fonksiyonlar1 Bazinda Giincel Konular

3.HAFTA IKY’nin Davramssal Boyutu-1 (Motivasyon, Calisan Baglilig1, I Tatmini, Psikolojik Sozlesme)
4.HAFTA IKY’nin Davramssal Boyutu-2 (Psikolojik Sermaye, Isten Ayrilma Niyeti, Ayrimcilik)
5.HAFTA Orgiit Kiiltiirii ve IKY

6.HAFTA Kurumsallagsma ve Sosyal sorumluluk

7T.HAFTA Is Yasam Dengesi ve Esnek Calisma

8.HAFTA Ara Smav

9.HAFTA Farkliliklarin Yonetimi

10.HAFTA Yetkinlik Bazh IKY

11.HAFTA Teknoloji ve IKY (E-IKY, IKBS)

12.HAFTA Yetenek Yonetimi

13.HAFTA Sosyal Medya, Isveren Markast

14.HAFTA Degerlendirme




ULUSLARARASI iSLETMECiLiK [3+0 / Hafta] (Se¢cmeli):Dersin amaci1 6grencilere uluslararasi
isletmecilikle ilgili kavramlar1 tanitmak ve uluslararasi yonetimle ilgili cesitli boyutlar tartigarak
global bir bakis acis1 kazandirmaktir.

1.HAFTA Genel Bilgiler

2.HAFTA Uluslararast Isletmeciligin Kapsami, Tanimi, Terminolojisi ve Uluslararas: Cevre
3.HAFTA Uluslararast Isletmecilige Hazirhk

4 HAFTA Uluslararasilasma ve Uluslararasilasma Asamalari
5.HAFTA Uluslararasi Pazara Giris Yontemleri

6.HAFTA Uluslararasi Cevre, Uluslararasi Organizasyonlar
7.HAFTA Odemeler Dengesi / Sosyo-Kiiltiirel Giig
8.HAFTA Ara Smav

9.HAFTA Politik Giig

10.HAFTA Fiziksel ve Cevresel Giig

11.HAFTA Isgiicii

12.HAFTA Ekonomik Gii¢

13.HAFTA Finansal Gii¢

14 HAFTA Hukuki Gii¢

SATIS YONETIMI [3+0 / Hafta] (Secmeli):Dersin amaci pazarlamada satisin 6nemi, satig yonetimi,
satig sorumluluklari, satis1 etkileyen faktorler, uluslarasi satis ve satis motivasyonu gibi konular
incelenerek basaril bir satis yoneticiligi ve satis i¢in gerekli bilgi ve becerileri kazandirmaktir.

1 HAFTA Pazarlamada Satis Yonetiminin yeri ve Onemi,Satl§ Tirleri,Pazarlama Kavrami,Satis Yonetimi ve Pazarlama Arasindaki
Baglantilar

2 HAFTA Tiiketici Pazar ve Endiistriyel Pazarlarda Miisteri Davranist

3. HAFTA Satis Yonetimi ve Pazarlama Planlamasi,Planlama Siireci,Pazarlama Planlarinda Satigin Yeri

4.HAFTA Satis Sorumluluklar1 ve Satisa Hazirlik,Kisisel Satis Yetenekleri

5.HAFTA Miskisel Satis,Dogrudan Pazarlama,Satis Y6netiminde Bilgi Teknolojilerinin Kullanimi

6.HAFTA Satis1 Etkileyen Cevresel ve Yonetsel Faktorler,Satig Kanallar

7.HAFTA Tekrar Satmak i(;in Satmak,Hizmetlerin satis1,Satis Promosyonu

8.HAFTA Ara Simav

9.HAFTA Uluslararas1 Satis Yonetimi, Uluslararas: Satis1 Etkileyen Kiiltiirel Faktorler

10.HAFTA Kanuni Diizenlemelerin ve Etigin Satis Yonetimine Etkisi

11.HAFTA Satisgilarin fse Alinmasi ve Segimi, I Tanimlamalari, Istihdam Kaynaklarinin Tanimlanmast

12.HAFTA Satigcilarin Motivasyonu ve Egitimi,Satis Giictiniin Orgiitlenmesi, Satis Yonetiminde Ucretlendirme

13.HAFTA Satig Tahminleri,Planlama,Satis Tahmininde Kullanilan Kantitatif ve Kalitatatif Teknikler

14.HAFTA Satis Yonetiminde Biit¢eleme,Satis Biit¢elerinin Hazirlanmasi

PAZARLAMA iLETiSiMi [3+0 / Hafta] (Secmeli):Dersin amaci iletisim siireci, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, pazarlama iletisimi planlamasi, sozlii ve sozsiiz iletisim, kisisel satis ve satig
yonetimi, reklam ve reklam yonetimi, halkla iliskiler gibi konular incelenerek pazarlama iletigsimi
alaninda yasanan gelismeleri teorik bir altyap: dahilinde orneklerle agiklamak, degisim gelisim ve
sorunlar1 analiz edebilmek, marka yonetimi, fuar organizasyonu, womm, sponsorluk gibi pazarlama
iletisim unsurlarini tasarlayabilmektir.

1.HAFTA Biitiinlesik Pazarlama lletisimine Giris, iletisim, reklam ve halkla iligkiler
2 HAFTA Pazarlama iletisimi Planlamas1

3 HAFTA Reklam ve Reklam Y&netimi

4 HAFTA Internet Reklamcilig1 ve reklam igerikli bilgisayar oyunlari

5.HAFTA Halkla iligkiler ve reklam




6.HAFTA

Kisisel Satis ve Satis Yonetimi

7.HAFTA Viicut Dili

8.HAFTA Ara Sinav

9.HAFTA Satis Noktasinda Reklam

10.HAFTA Gostergebilim

11.HAFTA Schretler ve Iletisim

12.HAFTA Perakendecilik, sosyal reklam

13.HAFTA Etkinlik Sponsorlugu ve Etkinlik Pazarlamasi
14 HAFTA Iletisim ve Etik, iletisim Etkinligi

MARKA YONETIMI [3+0 / Hafta] (Secmeli):Dersin amac1 markay1, markalasmay1, marka degerini
anlamak, uygun marka mesajlari ve medya stratejileri gelistirmeyi ve markalasmanin tutarli ve
devamli pazarlama iletisimi gerektiren interaktif bir siire¢ oldugunu 6grenmek, kisi ya da iiriinlerin
marka yonetimi siireclerini degerlendirebilmek, kiiresel is diinyasinin marka yonetimi iizerindeki
etkilerini agiklayabilmek, markalama siirecini 6grenmektir.

1.HAFTA Giris: Marka Yonetimi Nedir?
Pazarlamanin Temelleri, Pazarlamanin Tarihsel Gelisimi, Deger Kavrami ve Deger Aligverisi, Giincel Pazarlamada
2.HAFTA o T
Uriinler, Marka ve Marka Y Onetimi
3 HAFTA Pazar Analizi, Béliimlendirme Hedefleme ve Konumlandirma, Pazarlama Karmast: Uriin, Fiyat, Dagitim ve Tutundurma
) Stratejileri, fletisim Perspektifi, Marka Konumlandirma ve Marka Degeri
4 HAFTA Markalarin Rolii, Markalagma Kavramlari: Marka Farkindaligi (Bilinirlik ve Hatirlanabilirlik), Marka Kimligi, Marka
’ Imaji, Marka Kisiligi, Marka Yargilari, Marka Sadakati
5.HAFTA Marka Degeri
Marka Degeri icin Pazarlama Programlari, Marka Unsurlarinin Se¢imi, Yeni Milenyumda Markalasma, Kiiresel
6.HAFTA A
Markalagma Stratejileri, Diger Markalasma Kavramlari
7.HAFTA Marka Degeri icin Biitiinlesik Pazarlama Iletigimi
8.HAFTA Ara Sinav
9.HAFTA Tasarim Yonetimi ve Markalagma, Uriin Anlamlar1, Bir Sembol Olarak Uriinler: Hedonik ve Faydaci ihtiyaglar
10.HAFTA Markalagma Stratejilerinin ve Uygulamalarinin Tasarimi, Marka Degerinin Yonetimi ve Degerlendirilmesi
11.HAFTA Markalagsmada Yeni Kavramlar
12.HAFTA Kisisel Marka Olusturma Sunumlar I
13.HAFTA Kisisel Marka Olusturma Sunumlar I
14 HAFTA Donem Degerlendirilmesi

HIZMET PAZARLAMASI [3+0 / Hafta] (Secmeli):Hizmet tanim1 ve kavrami, hizmet sektorii,
hizmetlerin 6zellikleri ve mallardan farkliliklari, hizmet isletmeleri tiirleri, hizmet isletmelerinde talep
ve kapasite, hizmet pazarlamasinda personel, miisteri ve fiziksel kanitlar, hizmet pazarlamasi ve
iligkisel pazarlama gibi konular incelenerek, Ogrencilerin, hizmet pazarlamasi ve hizmet sektorii
hakkinda bilgilendirilmesi ve hizmetler hakkinda goriis bildirip, analizler yapabilecek ve tartigsabilecek
diizeyde bilgi sahibi olmalar1 amaglanmaktadir.

1.HAFTA Hizmet Kavrami ve Tanimi

2.HAFTA Hizmet sektoriiniin gelisimi ve 6nemi
3.HAFTA Hizmetlerle somut mallar arasindaki farklihiklar
4.HAFTA Hizmetlerin karakteristik dzellikleri

5.HAFTA Hizmet igletmelerinin tiirleri

6.HAFTA Hizmet isletmelerinde talep ve kapasite
7T.HAFTA Hizmetler ve Tiiketici Davranist

8.HAFTA Ara Sinav

9.HAFTA Hizmet Kalitesi ve iliskisel Pazarlama
10.HAFTA Hizmetler ve Miisteri iliskileri Yonetimi




11.HAFTA

Hizmet pazarlamasinda personel (Isgéren), miisteri ve fiziksel kanitlar

12.HAFTA Hizmet Siirecinin Tasarlanmasi ve Yo6netimi
13.HAFTA Hizmetlerde Kapasite ve Talep Yonetimi
14 HAFTA Hizmetlerde Personel Yonetimi ve hizmetler ve pazarlama karmasi bilesenleri

ULUSLARARASI PAZARLAMA [3+0 / Hafta] (Se¢cmeli): Dersin amaci uluslararasi bir pazari
analiz edebilmek ve bu pazara uygun pazarlama stratejilerini gelistirebilmek icin gerekli olan
pazarlama kavramlarini ve teorileri kiiresel bir boyutta incelemek ve yorumlamaktir. Bu ders kiiresel
ve uluslararasi piyasalar baglaminda pazarlama stratejisi ve yonetimi iizerine odaklanmaktadir.

1.HAFTA Kiiresel Pazarlamaya Giris, Global Koy

2.HAFTA Kiiresellesme Siireci

3.HAFTA Kiiresel Pazarlama ve Ekonomik Cevre

4 HAFTA Kiiresel Pazarlama Arastirmasi, Kiiltiirel ve Teknolojik Cevre
5.HAFTA Politik ve Yasal Cevre, Kiiresel Pazarlara Giris Yontemleri
6.HAFTA Pazar Boliimlendirme, Hedefleme, Konumlandirma ve Satis Tahminleri
7.HAFTA Kiiresel Pazarlamada Uriin Ve Marka Kararlart

8.HAFTA Ara Smav

9.HAFTA Fiyatlandirma stratejileri

10.HAFTA Tutundurma Stratejileri

11.HAFTA Dagitim Ve Lojistik

12.HAFTA Kiiresel Pazarlama Orgiitlenmesi

13.HAFTA Kiiresel Pazarlama Kontrolii

14.HAFTA Odev sunumlari ve tartisma ve Genel Degerlendirme

PAZARLAMADA GUNCEL YAKLASIMLAR [3+0 / Hafta] (Se¢cmeli): Bu ders dgrencilere,
iretim sistemlerini ve iiretim sistemlerinin bilesenleri arasindaki iligkiyi kavratarak iiretim sistemlerini
yonetme ve kontrol etme becerisi kazandirmay1 amaclar.

1.HAFTA Uretim yonetimine giris
2.HAFTA Uretim sistemleri
3.HAFTA Fabrika yer secimi

4. HAFTA Fabrika yer secimi
5.HAFTA Fabrika diizenleme
6.HAFTA Fabrika diizenleme
7.HAFTA Malzeme nakli
8.HAFTA Ara Simav

9.HAFTA Kuyruk modelleri
10.HAFTA Stok yonetimi
11.HAFTA Tamir bakim planlamast
12.HAFTA Is analizi

13.HAFTA Kalite kontrol

14 HAFTA Uretim planlama

PAZARLAMA ARASTIRMASI [3+0 / Hafta] (Secmeli): Kisinin yasadigi cevreyi tanimasi ve
karsilastig1 sorunlara ¢6ziim bulmasi i¢in girisilen ve sistematik bir ¢aba olan bilimsel arastirma
konusunda gerekli olan temel bilgileri ve bir arastirma raporunun sunulmasinda gerekli olan yazim
kurallarinin benimsetilmesidir.




1.HAFTA

Arastirma Yontemlerinin Kuramsal/Kavramsal Cer¢evenin Olusturulmast

2.HAFTA Arastirma Sorusunun (Ya da Sorularinin) Yazilmasi

3.HAFTA Arastirma Alaninin/Orneklemin Belirlenmesi

4.HAFTA Veri Toplama Araglan Stratejilerinin Gelistirilmesi

5.HAFTA Veri Toplama (Goriisme, Gozlem, Dokumanlar)

6.HAFTA Veri Analizi, Bulgularin Betimlenmesi Ve Yorumlanmasi

7.HAFTA Olasilik Temelli Ornekleme Yontemleri(Sistematik, Tabaka Ornekleme, Kiime)

8.HAFTA Ara Sinav

9 HAFTA Amagli Ornekleme Yontemi (Asirt Veya Aykirt Durum Orneklemesi, Maximum Cesitlilik Orneklemesi, Tipik Durum
Uygulamast)

10.HAFTA Gegerlik ve Giivenilirlik

11.HAFTA Veri Toplama Yo6ntemleri(Goriisme,Goriisme Formunun Hazirlanmasi Goriisme Yontemlerinin Avantaj ve Dezavantajlart)

12.HAFTA Goriigsme Tiirleri, Gozlem Formunun Hazirlanmast

13.HAFTA Veri Analizi; Betimsel Analiz, igerik Analizi

14.HAFTA Ornek Olay Caligmasi ve Arastirma Raporunun Hazirlanmasi, Genel Degerlendirme

SAYISAL KARAR VERME YONTEMLERI [3+0 / Hafta] (Secmeli):Karar verme rasyonel ve
bilin¢li bir secim yapma isidir. Dersin amaci is hayatinda kullanilan karar verme modelleri aktarilarak,
daha sistematik ve kisisel 6zelliklerden etkilenmeden se¢im yapma yollarin1 6grencilere vermektir.

1.HAFTA Karar verme ve karar verme tipleri
2.HAFTA Karar modelleri kantitatif ve kalitatif modeller
3.HAFTA Stok (envanter modelleri)

4 HAFTA Ulastirma Problemleri

5.HAFTA Dogrusal programlama

6.HAFTA Dogrusal programlama duyarlilik analizleri
7.HAFTA Kuyruk teorisi -Oyun teorisi

8.HAFTA Ara Smav

9.HAFTA Simiilasyon

10.HAFTA Markov teknigi

11.HAFTA Varyans Analizi

12.HAFTA PERT analizleri CPM analizleri
13.HAFTA Regresyon ve korelasyon analizleri
14.HAFTA Cok Degiskenli Istatistiksel Teknikler

TiCARI ISLETME HUKUKU [3+0 / Hafta] (Se¢cmeli):Bu ders ticaret hukukunun uygulama alani,
tarihcesi, ticari isletmenin tanimi ve unsurlari, ticari isler, ticari hiikiimler, ticari yargi, haksiz rekabet,
markalar gibi konular1 icermektedir.

1.HAFTA Ticari Isletme Tanimu, Ticari Isletmelerde Merkez Ve Sube Tanimlari, Sube Olmanin Sonuglari, Isletmenin Unsurlar1 Ve
2.HAFTA ;icari 1sletme Rehni, Ticari Tanim1 Ve Sonuglari

3.HAFTA Tacir Tanimi, Tiirleri, Tacir Olmanin Hukuksal Sonuglari

4 HAFTA Ticaret Unvan, Isletme Adi, Marka Tanimlar1 Karsilastiriimasi

5.HAFTA Haksiz Rekabet Tanimi, Haksiz Rekabet Dava Ornekleri

6.HAFTA Ticaret Sicili, Ticari Defterler

7.HAFTA Tacir Yardimcilari, Tellal, Komisyoncu, Acente Ve Cari Hesap Sozlesmesi
8.HAFTA Ara Sinav

9.HAFTA Sirket Kavramu, Tiirleri, Adi Sirket

10.HAFTA Kolektif, Komandit Ve Limited Sirket

11.HAFTA Anonim Sirketler




12.HAFTA Kiymetli Evrakin Tanimi, Tiirleri, Ortak Ozellikleri

13.HAFTA Ticari Senetler, Cek, Police Ve Bono

14 HAFTA Cek, Police Ve Bono Ornekleri, Kanuni Sekil Ve Uygulamalari

PROJE CALISMASI [0+1 / Hafta] (Zorunlu): Proje calismasinin yapildigi alan, ortam ve
kullanilacak alet ve ekipmanlarin tanitilmasi, alet ve ekipmanlarin calisma prensiplerinin gosterilmesi.

1.HAFTA Proje calismasi icin kullanilan alan ve kisitlamalari

2.HAFTA Proje calismasi icin kullanilan alan ve kisitlamalari

3.HAFTA Bilimsel ¢aligmalarda kullanilacak her bir alet ve ekipmanin ¢alisma prensibi

4 HAFTA Bilimsel ¢alismalarda kullanilacak her bir alet ve ekipmanin ¢alisma prensibi

5.HAFTA Calisma alani ile ilgili, yazilim, alet ve ekipmanlarin kullanim

6.HAFTA Calisma alan ile ilgili, yazilim, alet ve ekipmanlarin kullanim

7.HAFTA Calismanin tasarimi

8.HAFTA Calismanin tasarimi

9.HAFTA Calismanin 6n denemeleri ve sonradan ¢ikabilecekler aksakliklarini tespiti

10.HAFTA Calismanin yontem ve bulgularinin tablo, grafik gibi gorsel araclar kullanilarak sunulmasi
11.HAFTA Calismanin yontem ve bulgularinin tablo, grafik gibi gorsel araclar kullanilarak sunulmasi
12.HAFTA Calismada kullanilacak istatistik programi

13.HAFTA Uygulamalardan elde edilecek bulgularin analizi ve yorumlanmasi

14.HAFTA Uygulamalardan elde edilecek bulgularin analizi ve yorumlanmasi




